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广泛参与 结合新品新展走新创意

本次活动充分利用了互联网的优势，
将博物馆与视频平台特色相结合，发挥内
容、流量和技术优势，融合当下社会传播
趋势，契合互联网社交习惯。相比2022年

“文创年货节·博物馆里过新年”活动，
此次参与的博物馆数量增长两倍多。其中
国家一级博物馆39家，占比62%；中小型
博物馆38家，占比61%。

活动正值“5 · 18国际博物馆日”期
间，多家博物馆集中推出一批新展览和新
文创，并利用短视频和直播创新展示方
式。在短视频话题“在博物馆遇见美好生
活”活动中，盐城市博物馆结合当时走红
网络歌曲《小小花园》，改编出博物馆 IP
盐小博版“博物馆里挖呀挖”，视频中小
朋友一起出镜表演“萌化”观众；江西省
博物馆推广考古盲盒时，根据 《小小花
园》原曲调重新填词，节奏感强，其中唱
到“在大大的遗迹里面挖呀挖呀挖，让千
年的历史重见天日啦”。该视频得到网友
互动明显增多，许多网友纷纷跟帖回复，
分享盲盒使用感受。

湖南博物院与湖南大学、湖南交警、
长沙银行、湖南消防等抖音号合作共创系
列短视频“美好‘湘’遇”。该系列基于

“博物馆古今穿越变装”的模板，升级故
事线，用淘气的“唐代少女”遇上严肃的

“蓝朋友”（消防员）这样的人物剧情反差
碰撞，使博物馆“文物活起来”的文化氛
围和消防安全严肃主题深度融合，既推广
了博物馆的文物，又普及了博物馆安全常
识。该系列视频单条点赞量达2.1万。

重庆中国三峡博物馆结合“平和守
正——重庆中国三峡博物馆馆藏清代帖学
书法特展”，在重博文创抖音号推出保温
杯、购物袋、折扇、雨伞等系列新款书法
文创产品，同时还借“第三届巴山蜀水”
文创展，带领观众线上参观国际博物馆日

重庆主会场——长寿博物馆，随镜头领略
川渝两地博物馆的文化盛况。

选品有方 文创产品销量显著增长

此次活动，各博物馆精选最能代表其
博物馆特色的文创产品，在抖音平台进行
直播推介。期间，中国国家博物馆旗舰店
入驻抖音电商，上架了“海晏河清香薰套
装”“百花图卷书本灯”等诸多文创新品；重
庆中国三峡博物馆的爆款文创“四神木雕
项链”，设计选取汉代雕塑以及馆藏文物

“乌杨汉阙”中的四神元素，既承载历史文
化又蕴含美好寓意；安徽博物院的“铸客来
了”系列盲盒以香皂为载体，还原了2000多
年前战国时期的铸造工艺；山东博物馆商
代青铜器“亚醜钺”因其“呆萌”形象吸引无
数粉丝，以其为原型设计的行李牌、书
签、抱枕等创意产品广受网友欢迎。

鄂尔多斯市博物院的抖音店铺上架29
款文创产品，是其文创团队从近 220款产
品中精心挑选，包括盲盒香氛蜡烛、冰箱
贴、保温杯等。该院副院长李锐说：“我
们想把最实用的文创产品放到抖音平台
上，大家买回去后不仅能欣赏，也能实实
在在使用到。”该店铺里最受欢迎的是

“发现之旅——盲盒香氛蜡烛”。随着蜡烛
的燃烧殆尽，会逐渐浮现出不同的青铜饰
件，从而体会到如考古发掘中发现文物时
的惊喜。

活动期间，新东方直播间累计开展 3
场博物馆文创专场直播，重点推荐多家博
物馆的40余件文创好物。直播时长累计超
过 20小时，直播间累计观看人数超过 120
万，点赞量超 70 万。直播登上抖音平台

“品质生活推荐榜”第13名，“文创杯子带
货榜”第1名。直播累计售出近8000件博
物馆文创产品，平均每小时销售额较同类
活动相关场次增长达一倍。根据故宫博物
院馆藏《千里江山图》元素设计出的“江
山指路变色马克杯”、以苏州博物馆馆藏

吴王夫差剑为灵感来源制作的“吴王夫差
毛绒胖宝剑”、以三星堆博物馆藏青铜纵
目面具为创意原型的“小堆堆风暴瓶”等
文创产品成为新东方直播间的人气爆款。

“借助抖音电商这类短视频平台，有
利于博物馆打破传统线下的单一传播模式。
以传播文博知识和销售文创产品相结合的
方式，让博物馆轻盈、生动地展示自身所蕴
含的文化魅力，也让更多的观众直观易达地
接触、了解博物馆厚重的历史文化。”山东博
物馆文化产业部主任孙若晨说。

流量、转化、沉淀，是博物馆文创品
牌实现长效经营的重要因素。在有效激发
用户对品牌专业度认可，对文创新品的兴
趣后，选择“5 · 18国际博物馆日”这个
重要节点，通过内容场景、货架场景、营
销场景紧密联动，不仅以流量转化带动了
博物馆文创产品的销量，同时博物馆形象
的塑造也在消费者心中建立起初步的品牌
认知度，而专业、恰当、有趣的内容则加
深了用户对品牌的认可。

声量扩大 传播形成规模集群效应

除了文创产品销量显著增长外，本次
活动与“文创年货节·博物馆里过新年”
相比，活动规模明显扩大，传播力度进一
步增强。

截至5月21日，活动共举办60余场直
播。其中博物馆直播50场，直播总曝光量
55万人次；抖音达人直播 5场专场，包括
东方甄选、新东方直播间等，直播总曝光
量约5000万人次。其中，东方甄选直播间
曝光量约3000万人次，新东方直播间专场
直播总曝光量约1200万人次。

活动期间，中国文物报社和抖音平台
发挥各自传播优势，传统媒体和新媒体深
度融合、共同发力，实现了全程、全息、
全员、全效媒体传播矩阵。学习强国、央
广网、新华每日电讯、新华财经、光明
网、中国日报网、中国青年网、中国网、

中国旅游新闻客户端、中国财经时报网、
中国经济新闻网、环球网、凤凰网、新
浪、搜狐、腾讯、今日头条等 120多家媒
体纷纷报道，发布新闻 350余条。各参与
博物馆在其官方网站、微信公众号、微博
对活动进行宣传报道，其中微信端总阅读
量超120万。

本次活动将中国国家博物馆、安徽
博物院、山东博物馆、重庆中国三峡博
物馆、鄂尔多斯市博物院作为典型案例
进行深度报道，描绘博物馆文创产业的
发展现状，突出展现如何利用短视频平
台传播中华优秀传统文化。其中，中国
国家博物馆 《古代人说：标题隔开更散
热》、鄂尔多斯市博物院《他默默守护了
23年，只为保住“她”》，两篇报道首发
阅读量均超过 10万。

据统计，截至2022年底全国备案博物
馆达 6565 家，博物馆文创的发展潜力无
限。让更多博物馆文创“出圈”，既有利
于推动博物馆文创产业不断发展，激发文
博文化领域消费潜力，更是传承弘扬优秀
传统文化的重要手段。本次活动改变博物
馆传统的传播方式，把营销文创产品作为
传播优秀传统文化的重要抓手，让人们通
过博物馆文创产品感受触摸到文化。把丰
富多样的活动方式作为优秀传统文化创造
性转化、创新性发展的重要实现方式，成
为让博物馆文化走向千家万户的有效手
段，引导网民从“感动”到“行动”，进
而让中华优秀传统文化从“馆舍天地”走
向“大千世界”。

“让文物活起来”“讲好中国故事”，
从来都不是一句空泛的表述，将古代的、
今天的种种美好生活方式连接起来，是一
个不能绕过的重点。探索借助短视频和直
播路径，传播文博知识和传统文化，让文
创产品“出圈”，目的不只是为了让某个
文创产品卖上好价钱，更是为了让“美好
生活”的宏大意趣感染更多人。期待更多
博物馆开发文化资源，让高品质、有创意
的文创与更多人相遇。 （执笔：芈韫婧）

博物馆组团跨界直播让文物“活”起来
——“在博物馆遇见美好生活·博物馆文创新品推广周”活动曝光量超3亿

全国24个省（区、市）62家博物馆参与，抖音端话题、直播、短视频总曝光量3.02亿次。
5天直播60余场，销售千款文创产品，累计销售额比去年同期增长12倍，相关话题“在博物馆遇见美好生活”播放量达

1.5亿。
今年5月4日至21日，由国家文物局指导，中国文物报社和抖音集团主办，抖音电商、文博在线承办的“在博物馆遇见美

好生活·博物馆文创新品推广周”活动，于“5·18国际博物馆日”期间推出。各地博物馆和抖音达人通过短视频、直播等形式，生
动直观讲述历史故事、文物故事和文创特色，助力文化传播与文创推广，取得显著社会效益。

活动海报

八七会议会址纪念馆在黎黄陂路历史文化街区直播

江西省博物馆直播现场苏州吴文化博物馆直播介绍文创苏扇定州市博物馆讲解直播

温州博物馆直播现场

成都金沙遗址博物馆讲解直播

苏州博物馆文创“吴王夫差胖宝剑”

北京鲁迅博物馆文创“新青年”帆布包

安徽博物院文创“小神兽”盲盒

鄂尔多斯市博物院文创
“青铜刀剑”优盘

苏州博物馆文创冰箱贴

鄂尔多斯市博物院文创“草原瑰宝”香台

山东博物馆文创“大明襟风”冰
箱贴

安徽博物院文创“小神兽”系列香牌

安徽博物院文创“铸客来了”
盲盒


